
PRIMER CUATRIMESTRE

•  Construcción de estrategias de negocios para 
el plan de mercadotecnia

•  Big data
•  Creación de valor en la segmentación de 

mercados
•  Mercadotecnia sustentable y de 

responsabilidad socialdecisiones

SEGUNDO CUATRIMESTRE

•  Herramientas tecnólogicas y financieras para 
el manejo de  datos ( p & l)

•  Modelos de  valor de marca
•  Mercadotecnia móvil omnicanal
•  Neuromarketing

TERCER CUATRIMESTRE

•  Mercadotecnia directa y desarrollo de 
mercadotecnia de contenidos

•  Gamificación
•  Mercadotecnia emocional
•  Innovación y creatividad disruptiva

CUARTO CUATRIMESTRE

•  Pautas digitales seo y sem
•  Comunicación en social media
•  Comercio virtual
•  Creación integral de un programa 

estratégico digital
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